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渝中府办〔2025〕77号

重庆市渝中区人民政府办公室
关于印发《渝中区现代商贸业发展三年行动
计划（2025—2027年）》的通知

区政府各部门、各管委会，各街道办事处，有关单位：
《渝中区现代商贸业发展三年行动计划（2025—2027年）》已经区政府同意，现印发给你们，请认真贯彻执行。


重庆市渝中区人民政府办公室
2025年9月3日
（此件公开发布）


[bookmark: _Hlk37239649][bookmark: _top]渝中区现代商贸业发展三年行动计划
（2025—2027年）

[bookmark: _Toc28240]一、总体要求
坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的二十大、二十届二中、三中全会和中央经济工作会议精神，深入学习贯彻习近平总书记视察重庆重要讲话重要指示精神，全面落实市委六届五次、六次全会会议部署，坚持稳中求进工作总基调，完整、准确、全面贯彻新发展理念，服务和融入新发展格局，深入推动现代商贸业高质量发展。更好统筹培育新动能和更新旧动能，着力打造商品贸易总部集聚、服务消费扩容提质、数字商务创新提速的现代商贸产业发展领航区；更好统筹扩大内需和深化供给侧结构性改革，着力打造高端品牌汇聚、国际品质彰显、传统现代共鸣的国际消费中心城市核心区；更好统筹国内循环和国际循环，着力打造全球资源要素联通、国际经贸交往活跃、开放辐射能级提升的内外贸一体化发展先行区；充分发挥区域经济高质量发展领头羊、火车头作用，扛起商贸大区担当、展现商贸强区作为。
[bookmark: _Toc20172]二、发展目标
——全市商贸第一区再造新优势。在区域竞跑争先中扩大头雁优势，社会消费品零售总额年均增速5%，总量在全市率先突破2000亿元，位列全市第一；批发零售业销售额年均增速12.5%，总量达6000亿元以上；商贸业增加值占GDP比重22%以上，对现代服务业的支撑作用进一步强化。在线上线下融合中加速转型升级，限上网络零售额年均增长18%，总量达180亿元以上，占限上零售额比重超过全市平均水平。
	指标
	2024年
	2025年
	2026年
	2027年

	
	总量
	增速
	总量
	增速
	总量
	增速
	总量
	增速

	批发零售业销售额（亿元）
	4227
	8.7%
	4750
	12.5%
	5350
	12.5%
	6000
	12.5%

	社零总额（亿元）
	1762.8
	3.8%
	1850
	5%
	1943
	5%
	2040
	5%

	限上商贸企业网络零售额（亿元）
	111
	8%
	130
	18%
	154
	18%
	180
	18%


——国际消费核心区构筑新高地。全球优质消费资源加快汇聚，国际知名品牌达600个，离境退税商店达100家，高品质国际酒店达10家，米其林、黑珍珠高品质餐饮门店达8家，高端消费生态体系成形起势。持续深化“四首经济”“五大特色消费场景”建设，首牌首店突破1000家、位列全市第一，首发首秀年均达120场以上，引育代表性新消费品牌50个，品质消费供给更加丰富，优质消费品牌矩阵进一步完善。
	指标
	2024年
	2025年
	2026年
	2027年

	
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量

	国际知名品牌（个）
	420
	34
	500
	80
	550
	50
	600
	50

	首店首牌（家）
	532
	122
	682
	150
	862
	180
	1072
	210

	首发首秀（场）
	—
	119
	—
	120
	—
	120
	—
	120

	离境退税商店（家）
	24
	0
	50
	26
	75
	25
	100
	25


——内外贸一体化迈上新台阶。内外贸一体化发展深入推进，内外贸一体化发展先行区深化建设，内外贸一体化经营企业全球资源整合配置能力进一步提升，到2027年，培育内外贸一体化“排头兵”企业3家以上、累计达5家以上，外贸进出口额达90亿元、年均增速7%。
	指标
	2024年
	2025年
	2026年
	2027年

	
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量

	内外贸一体化“排头兵”企业（家）
	2
	0
	3
	1
	4
	1
	5
	1

	外贸进出口额（亿元）
	74
	2
	79
	5
	84
	5
	90
	6

	实际利用外资（万美元）
	19000
	18535
	6000
	——
	6300
	300
	6600
	300


——多元化商业空间展现新风尚。“国际消费极核—市级商业标杆—社区优质生活”三级商业体系建设提速推进，新增大型商业载体面积超50万方，培育销售额超10亿元的商业项目16家以上，特色商业街区达15条、特色消费场景达100处、品质社区商业综合体达13个。
	指标
	2024年
	2025年
	2026年
	2027年

	
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量

	大型商业载体面积（万平米）
	220
	11.1
	226.9
	6.9
	240.3
	13.4
	271.5
	31.2

	超十亿元商业项目（家）
	12
	——
	12
	——
	14
	2
	16
	2

	特色商业街区（条）
	9
	2
	11
	2
	13
	2
	15
	2

	特色消费
场景（处）
	65
	10
	80
	15
	90
	10
	100
	10

	品质社区商业
综合体（个）
	10
	——
	11
	1
	12
	1
	13
	1


——高能级商贸主体壮大新动能。集聚一批全国知名品牌区域总部，培育一批在全国具有引领性和示范性的品牌企业，壮大一批具有产业链供应链掌控能力的“链主”企业。新增重点商贸企业15家以上，总量达到81家以上；新增销售额10亿级企业5家以上，总量达到34家以上。
	指标
	2024年
	2025年
	2026年
	2027年

	
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量
	总量
	增量

	重点商贸企业（家）
	66
	1
	71
	5
	76
	5
	81
	5

	销售额10亿级企业（家）
	29
	-3
	30
	1
	32
	2
	34
	2


[bookmark: _Toc29135]三、重点任务
[bookmark: _Toc29716]（一）深入实施商贸载体强基培优提升行动
1.塑造地标商圈“一核两极”。精心打造“高端、国际、特色”解放碑—朝天门世界知名商圈。实施世界知名跨国企业和国际知名品牌“双倍增”行动，打造中西部首个GDP、社零“双千亿”中央商务区。丰富高端消费供给。打造解放碑“十字奢尚”高端消费集聚区，强化时代广场、WFC、金鹰财富中心等头部重奢、高端精品布局，提级鲁祖庙—中华巷—十字金街精致消费街区，支持新华万象引进国际一线、高端轻奢品牌，打造兼具时尚品位与先锋品质的国际潮奢消费地标，鼓励来福士集聚品牌首店、概念店，打造集文化、旅游、商业于一体的国际精品购物中心；积极对接LVMH、开云、历峰等国际知名集团，大力引进国际高端知名品牌、原创设计师品牌、本土品牌潮牌，持续健全高端娱乐、美妆高化、环球美食、高奢SPA、高端文化艺术等品质消费生态，到2027年集聚头部重奢、国际一线等知名品牌600个，高能级品牌中心店、城市旗舰店、精品形象店100家。集聚高端消费人群。大力招引集聚世界500强、行业龙头、法人总部等高能级机构，加快打造较场口中央娱乐区、大都会绿野新天地餐饮航母，探索推出商圈白领权益卡，融合构建财富管理中心、高端医美诊所、艺术品鉴等高端生活圈层业态组合，支持新华万象引进高奢酒店，提速建设万豪文珑、洲际英迪格等奢尚酒店，开展“渝悦消费·中意之旅”票根经济主题促销，打响“乐游”“乐购”“乐住”“乐享”品牌，进一步吸引本地高净值消费客群及外地中高端文旅客群。丰富国际消费生态。大力发展免退税经济，深化解放碑离境退税示范街区建设，拓展国别馆、保税店、离境退税商店布局，升级陆海新通道国际消费中心，加快推动缅甸金珍珠国家馆等重点项目落地，积极推广“保税展示+跨境电商”快速配送、离境退税“即买即退”新模式，到2027年，构建形成“10家保税展示交易中心+15家国别馆+100家离境退税商店”的“买全球、卖全球”世界超市消费生态。做靓特色消费IP。壮大“文化+”“艺术+”“演艺+”“数字+”等多元融合消费，大力发展首发经济、演艺经济、次元经济、赛事经济、数字娱乐等消费新业态，提速建设中央艺术区，支持国泰艺术中心引进中外经典剧目，做靓演艺品牌，持续更新地王广场2077赛博城市、S95超次元中心、魔幻二次元动漫主题基地等次元消费空间，推出洪崖洞数字体验集聚区等一批“科技+消费”新场景，支持十八梯等特色街区联动国潮动漫、文化非遗等特色IP，开发“大渝三千”等沉浸式主题秀演项目。
提质打造“新潮、时尚、活力”大坪城市地标商圈。实施提档升级工程。深化市级示范步行街建设，支持龙湖时代天街实施三年迭代提升计划，焕新“2广场+2公园+4街区+2主题区”超级消费场景，大力引进国内外知名品牌首店、旗舰店、主题店，不断焕新沉浸式、体验式流量美陈场景，持续加大营销推广，推动更多首发经济的“头回客”转变为品牌消费的“回头客”，力争2027年销售额突破60亿元。推进百联奥莱与大坪英利大融城合作打造都市奥莱折扣中心。实施商圈扩容工程。有序推动八县办地块、交通大学地块等项目出让，加快推进大坪正街城市更新，加速煤建新村公共空间改造提升，谋划打造七牌坊、茶亭北路等特色街区，丰富商圈内涵、拓展商圈外延。优化交通网络，提速轨道27号线、18号线北延伸段开通，联动提升商圈交通便利性。提质建设石油路社区“15分钟高品质便民生活圈”，打造“渝邻汇”等社区综合服务体。实施潮玩集聚工程。顺应“Z世代”新兴消费需求，打造龙湖时代天街青年潮流消费地标，做靓时代大道公路秀场、十字大道品牌首发大道等时髦秀场，升级D馆社交娱乐空间、E馆二次元特色IP场景、D8餐酒吧街区，丰富国际潮牌、轻奢餐饮、次元电竞、运动潮流、不夜生活等多元消费矩阵，年均引进首店首牌60家、落地首秀首展40场。
加快打造“滨江、休闲、精致”化龙桥新兴商圈。创新滨江消费场景。充分发挥嘉陵江岸滨水资源优势，提速建设陆海国际中心消费新地标，打造商业、办公、酒店、观光多元生活新生态，打造华盛路西段青年消费带、天地湖休闲娱乐消费带，加快亮相重庆100—天际Skyline等特色消费新场景，构建24小时活力水岸。营造休闲消费氛围。打造重庆天地音乐节、天地咖啡艺术节、天地餐饮周等主题活动，携手知名艺术家策划活力IP首展，链接圈层主理人资源打造SUPER YES天地夜市等主题市集，营造“轻质休闲+艺术社交”消费氛围。培育精致消费业态。提升重庆印象城、重庆天地、嘉陵中心3大滨江商业品质，优化商圈空间布局、动线衔接、场景贯通，加速集聚高端酒店、时尚购物、商务全宴、环球珍馐、亲子娱乐、健身娱乐等消费业态，再造百亿商圈新极。
2.推进特色街区“各美其美”。做靓巴渝风母城文旅街巷，做靓十八梯老重庆、真山城、新体验商旅文融合名片，打造鲁祖庙历史文艺、市井新潮新派生活目的地，构建枇杷山老街蜀韵风采、闲适慢活社交聚场，焕新重庆湖广“一墙、一馆、两街、三门、四苍”山城古韵风貌街巷等，推动历史街巷穿越古今、邂逅烟火。塑造辨识度都市消费街巷，打造国浩云里国际消费、品质生活特色街区，凤凰花街微醺欢聚、悠活新玩活力地标，大井巷重庆首个先锋文化IP街区，茶亭北路人情味、生活味、文化味“三味”老街巷，妙街2期青年疗愈情绪能量聚场，彰显悠闲悦享、城市微旅生活目的地。提升亲水性滨江休闲街巷，推出嘉宾里滨江雅韵休闲生活美学街巷、山城巷二期24小时人文旅居艺术街区，升级戴家巷城墙瞰江、都市怀旧渝味生活街巷，形成滨水休憩、休闲观光开放式消费空间。
[bookmark: OLE_LINK32][bookmark: OLE_LINK33][bookmark: OLE_LINK83][bookmark: OLE_LINK97][bookmark: OLE_LINK84][bookmark: OLE_LINK34][bookmark: OLE_LINK39][bookmark: OLE_LINK41]3.提升商业载体“能级活力”。新增一批品质消费地标。加快亮相50万方新建地标商业，产业前置引进头部运营商，推进日月光与优质运营商合作，打造集品质住宅、休闲娱乐等于一体的复合型城市综合体；推动“朝天汇海”引进知名运营商，打造集演出演艺、娱乐消费等于一体的文商旅商业旗舰；推动恒大云邸联动知名潮流IP，打造“一方谷”漫氧绿洲自然游逛艺术街区。盘活一批特色消费载体。全面梳理100万方闲置低效载体，因地制宜探索大业主、大资方整体持有、统一打造的多业权物业整合路径，推动地王广场打造全国最大的二次元主题购物公园，鼓励世贸大厦引进京东城市旗舰店、电竞娱乐等特色业态，打造潮流消费新旗舰，加速推进金鹰财富中心、重庆中心等载体产权、经营权整合重组，推动恒大解放碑中心、协和城等地块重启。升级一批存量在营商业。持续焕新200万方存量商业，积极争取开展零售业创新提升试点，支持存量商业载体融合型、时尚型、策展型、主题式改造，加速实施大都会“蝴蝶计划”，推动协信升级“星光妙塘”西南首个情绪文旅商业，推动万摩购物中心向亲子文娱等细分赛道升级，支持百货商场完善国际友好、母婴友好、宠物友好等主题设施，形成“1+5+10”（1个50亿级、5个10亿级、10个5亿级）超级商业组团。加快实施朝天门市场环境提升、业态升级、市场管理三大工程，推动朝天门市场打造中国纺织服装产业商贸名城。
[bookmark: _Toc16718]（二）深入实施商贸品牌示范引领提升行动
1.丰富高端品牌矩阵。研究实施《解放碑高端品牌集聚区领跑计划》，强化解放碑“世界级奢尚商圈”金字招牌，优化“商务委+管委会+专业机构+商业项目”联动招商机制，瞄准140个待引进品牌，精准招引国际知名品牌首店、旗舰店、概念店、体验店、融合店，提升时代广场、WFC、金鹰财富中心品牌能级，稳驻古驰、普拉达、缪缪等核心品牌，策划解放碑国际名品消费月活动，到2027年，集聚国际知名品牌600个。
2.集聚优质首店首发。构建首发经济专业服务生态圈，加快打造解放碑—朝天门、大坪两大首发经济集聚区，十字金街、时代大道、朝天门广场3大城市秀场，来福士水晶连廊、天台131、山城巷等10大首发地标，大力吸引国际知名品牌、原创设计师品牌、本土品牌潮牌来区开设首店、首发新品、首展精品，谋划举办新消费品牌大会，到2027年，培育引进新消费品牌50个，高能级首店品牌累计超1000家、首秀首发年均120场。
3.焕新老字号品牌力。促进老字号创新发展，支持老字号开设新店、旗舰店，开发国潮新品、IP联名爆品。活化老字号文化资源，促进老字号与文旅融合，培育叫响德元、九园、老四川枸杞牛尾汤等一批中华老字号、重庆老字号。鼓励老字号增品种、提品质、强品牌，进商圈、进步行街、进景区，引导老字号与电商平台合作，拓展线上销售渠道，打造“直播+老字号”新模式，支持老字号“出海”开拓境外市场，到2027年中华老字号、重庆老字号分别达9家、58家以上。
4.培育本土原创品牌。做靓“渝伴礼”重庆特色伴手礼品牌，升级“渝伴礼”首家特色伴手礼旗舰店，开展“渝中有礼”母城特色伴手礼评选，谋划打造一批具有故事性和情感价值的特色产品，培育气味日记等“必购必带”品牌20个。鼓励企业孵化、提升、创新自有品牌，打造渝派服饰原创设计师孵化中心、国潮时尚产业园、母城匠心等平台，推动原创设计、国潮非遗、文化体验一体化发展。培育巴渝文创艺术品牌，引导蜀绣台灯、烙画文创等非遗文创融入市场。持续扩大本土总部消费品牌影响力。
表1 商贸品牌示范引领提升行动重点项目
	高端品牌矩阵打造项目。加大招商运营扶持，持续引进国际品牌入驻渝中，到2027年，集聚服饰、钟表、珠宝等国际知名品牌600个。
“四首经济”深耕精耕项目。打造解放碑、大坪两大首发经济集聚区，十字金街、时代大道、朝天门广场3大城市秀场，来福士水晶连廊、天台131、山城巷等10大首发地标，高能级首店品牌累计超1000家、首秀首发年均达120场。
促进老字号创新发展项目。支持老字号开设新店、旗舰店，开发新品、潮品，鼓励老字号品牌、特色非遗、巴渝文创增品种、提品质、强品牌，到2027年，中华老字号、重庆老字号分别达到9家、58家以上。
本土原创品牌培育项目。做靓“渝伴礼”重庆特色伴手礼品牌，培育气味日记等“必购必带”品牌20个；着力打造西南最大的原创女装品牌孵化基地，到2027年，汇集本土服装原创品牌100家以上；加快巴渝文创品牌集聚，到2027年，特色街区集聚巴渝文创品牌50个以上。


[bookmark: _Toc23473]（三）深入实施商贸消费多元融合提升行动
1.培育非标商业新赛道。深挖潜力街巷、城市公园、特色建筑等非标商业资源，持续发布非标商业机会清单，加快亮相一方谷、枇杷山老街、重庆湖广等非标商业项目。充分发挥西南非标商业联盟优势，擦亮西南非标商业大会品牌，鼓励各类非标商业新业态、新模式、新产品、新品牌来区发展。携手高和资本等股权基金引进优质非标商业资方、内容方，开展非标商业“点对点”精准对接。完善非标商业全生命周期服务体系，大力推进存量非标商业项目调改升级，到2027年，建成非标商业项目30个，成为西南非标商业风尚策源地。
2.扩大“不夜渝中”影响力。深化重庆夜间经济核心区建设，优化“两带一圈多点”[footnoteRef:0]夜经济空间布局，打造“较场口—山城巷—十八梯”50万方夜间经济集聚区，提质建设解放碑—洪崖洞、贰厂、十八梯—山城巷国家级夜间文旅消费集聚区，积极推出夜间新品首发、深夜美食地图、城市主题光影秀等夜购、夜赏、夜味、夜养、夜玩“五夜”消费业态。加快推进磨房巷片区整体更新，大力引进LiveHouse（音乐展演）、高端KTV、潮流酒吧、深夜剧本杀等娱乐业态，持续提升较场口娱乐广场、十八梯凤凰花街等夜间消费场景，做靓全球不眠之夜、山城巷天灯节等品牌活动，推动较场口片区夜经济“得意归来”。 [0:  “两带一圈多点”：即“十八梯—解放碑—朝天门”步行大道夜间消费核心示范带、化龙桥—大鹅岭片区夜游带、大坪夜间潮流新业态集合圈、鲁祖庙和戴家巷等多个夜间消费项目地标。] 

3.做靓特色消费新场景。发挥“江崖街洞天”资源禀赋，深化巴渝特色消费场景建设。依托“两滨”惬意江岸资源，打好景观牌、特色牌，焕新珊瑚公园“城市音乐基地”等一批小而美亲水商业项目。结合“一带六横十六纵”山城步道建设，拓展“步道+”消费新空间，亮相鹅岭“玉垒浮云”悬崖栈道等一批崖壁步道场景。立足“一街一景、一街一特色”，打造茶亭北路茶歇后街等一批“山城记忆名街名巷”。利用城市独有“防空洞”空间，植入精酿餐吧、精品书屋、密室逃脱等特色业态，推出山城巷奇思妙想“放空洞”等一批洞穴消费场景。发挥立体山城特色优势，做靓大融汇“朝天观风”天台等云端天台名片。新增“江崖街洞天”五大巴渝特色消费新场景30个、总数达100个，创建一批市级消费新场景、新品牌、新空间。
4.培育新型消费业态。加快发展前沿数字消费，推动人工智能、虚拟现实、大数据等技术在消费领域深化应用，推广新零售、云逛街、无人配送、AR互动等新模式，推出城市萌娃数字人IP，打造魔导力元宇宙等一批人工智能、元宇宙、区块链融合数字消费新场景15个。丰富低空消费场景，加快亮相珊瑚公园低空飞行主题公园，培育飞行培训、航空研学、低空会展等新业态。提升悦己消费体验，培育壮大娱乐潮玩、宠物消费、电竞赛事等体验式消费，支持发展健康养生、兴趣课程、解压疗愈等业态，鼓励打造集宠物洗护、医疗、摄影、零售于一体的一站式超级MALL，加快落地王者荣耀电竞嘉年华、演艺空间、文化园项目。
5.促进服务消费新跃升。推动服务消费向品牌化、连锁化、数字化、融合化发展。释放健康消费潜力，加大高品质医疗服务供给，完善国际医疗服务体系，鼓励发展“互联网+”医疗、药膳餐饮、中医研学等新业态，支持发展特色门诊部、诊所和中医国际医疗服务，推进“全科+专科”、覆盖全生命周期的个性化医疗服务。丰富体育消费供给，培育“跟着赛事游渝中”品牌，升级山城步道游、滨江岸线游等体育旅游精品路线，推进体育赛事“进景区、进街区、进商圈”，大力发展虚拟体育、电子竞技、无人机大赛等新业态，持续引进高能级国际大赛、提升自主品牌赛事影响力。提升银发消费品质，鼓励社会资本发展高品质养老机构，积极发展社区嵌入式养老普惠托育服务，支持培训机构开发适合老年人的兴趣类课程，鼓励旅游平台企业开发银发专属频道，鼓励城市公园和特色景区推出优惠产品和套餐服务。激发文娱消费活力，打造一批“渝中有戏”精品文化剧目，鼓励发展国风国潮、沉浸式和小剧场演出等文化新业态，承接举办重庆文化旅游惠民消费季、国际光影艺术节等特色活动，打造抗建堂戏剧文化风貌区等15处演艺新空间。挖掘家政消费潜力，全面推进一刻钟便民生活圈建设，积极开展嵌入式服务设施建设试点，推动本土家政企业品牌化发展，鼓励家政企业发放优惠券、体验券，提升家政服务规范化、标准化水平，保障家政服务质量与消费者权益。
表2 商贸消费多元融合提升行动重点项目
	非标商业风尚策源地项目。深挖山城文脉、城市绿岛、母城遗珠资源，打造大井巷、嘉宾里等一批历史街巷、城市公园、特色建筑领域非标商业项目，到2027年，建成非标商业项目30个。
“五夜”生活业态培育项目。夜玩：推动较场口娱乐广场提档升级，陕西路打造赛博朋克主题街区、戴家巷打造夜间艺术后巷空间、贰厂打造山城夜间潮流艺术集聚区；夜味：推动八一路好吃街优化提升，鼓励发展特色酒吧、演艺吧、音乐餐厅、深夜食堂等夜味场景，打造山城夜间美食打卡地；夜赏：打造夜间消费“文化IP”，策划“不夜重庆”文化艺术主题活动，鼓励三峡博物馆开设夜间博物展示、国泰艺术中心打造夜间演艺文化新地标；夜购：支持国内外品牌在夜间举办时尚走秀、时尚展览、新品首发等活动，打造解放碑十字金街等品牌夜秀秀场，鼓励大型商业综合体开展夜间购物节、深夜购物不打烊等夜间促销活动；夜养：积极发展夜间运动健身、医美康养，升级大田湾荧光跑等品牌活动，鼓励室内篮球馆、网球馆、滑冰场、健身房等创新夜间服务方式。
特色消费场景拓展项目。做靓10个云端天台、10条后街支巷、10处防空洞穴、10条临崖步道、10个惬意江岸，到2027年，新增“江崖街洞天”五大巴渝特色消费新场景30个、总数达100个。


[bookmark: _Toc19394]（四）深入实施商贸资源链通全球提升行动
1.进一步做强开放平台。一体推进自贸试验区与服务业扩大开放综合试点。发挥自贸试验区先行先试优势，在医药电商医保卡线上支付等领域开展首创性差异化探索，形成制度创新成果6项以上。立足解放碑和化龙桥等重点区域，打造陆海新通道立体产业园等重点园区，推动化龙桥自贸联动创新区高质量发展。对标CPTPP、DEPA等国际经贸规则，在数据跨境流动、进口商品展示交易创新等领域开展首创性差异化探索。做优中新互联互通项目，积极参与重庆和新加坡双城双周活动，策划举办中新国际消费节等系列活动，市、区联动组建中新互联互通项目运营中心实体化运营专班，推动中新互联互通项目综合展厅改造升级。出台支持中新项目集聚发展扶持政策，打造来福士中新国际金融产业园和国际企业总部集聚区。积极推动陆海新通道股权投资基金和陆海新通道金融服务中心落户，探索开展中新跨境征信领域合作和“来数加工”试点。
2.扩大进口质量和规模。积极融入全市内陆开放综合枢纽建设，鼓励外贸企业利用西部陆海新通道、中欧班列等通道优势，完善进口商品分销体系，加快发展保税、免税、跨境电商等新业态新模式，创建国家进口贸易促进创新示范区。打造西部肉类进口分销高地，支持企业拓展进口肉制品等海外资源品类规模，加大牛羊肉、海鲜等产品进口。打造西部地区黄金珠宝国际贸易高地，深化“保税展示+珍珠公盘”新模式，办好缅甸珍珠国际采洽会，吸引更多国际黄金珠宝玉石来区展示交易。引进培育高能级进口主体，促进母婴用品、化妆品、酒类、文化产品等中高端消费品进口，壮大一批电子产品、钟表、化妆品、酒类进口商贸平台，引进一批母婴用品、日常大众消费品进口服务品牌。到2027年，实现外贸进出口额90亿元、年均增长7%。
3.深入推进内外贸一体化。积极承接外贸优品中华行等外贸产品拓内销系列活动，支持外贸企业用好进博会、消博会、西洽会等重点展会平台，深化与境内外采购商、供应商供需对接，积极拓展国内市场。打造内外贸融合发展专业市场，推动外滩摩配、渝派服饰等专业市场探索市场采购贸易试点。支持企业拓展国际市场，鼓励国展、尔安汽车等扩大二手车出口规模，推动中冶赛迪等探索新型易货贸易新模式。推动“外贸优品”进入国内市场，支持“外贸优品”进电商平台、进商场超市、进商圈步行街。加大“三同”产品宣传推广，鼓励大型商超设立“三同”产品销售专区。引育内外贸一体化经营企业，指导企业提升研发设计、标准衔接、品牌营销、渠道布局能力，打造飞渝平台、全贸通等外贸综合服务平台，培育一批具有国际竞争力、内外贸并重的试点示范企业。到2027年，累计新增内外贸一体化“排头兵”企业5家以上、形成内外贸一体化发展典型案例5个以上。
4.擦亮国际展会名片。大力发展会展经济，积极承接一批国家级、市级重大会展节会，高质量办好重庆·新加坡体验周、中国国际精品消费月、成渝双城消费节、重庆都市文化旅游节暨城际旅游交易会、不夜重庆生活节等大型节会。做精做强原创节会IP，打造中国“重庆造”服饰采购节暨重庆时装周、重庆国际咖啡节、解放碑国际消费节等一批特色品牌。支持行业协会、商会、企业通过“市场主导+社会化开发+政府支持”打造高水平节会，打造西部钟表博览会、解放碑时尚美妆节等一批特色节会。完善“会展+招商”联动机制，实施“会展+产业”招商专项行动，鼓励联动举办产业推介、政企对接等招商引资活动，推动“展商变投资商”，放大展会综合效应。加强会展节会载体建设，完善会议中心、酒店、餐饮等会展经济功能及服务配套，提升接待服务国际化水平，增强国际性、全国性大型会议承接能力。
表3 商贸资源链通全球提升行动重点项目
	国际货代集聚区核心区。市、区联动共建国际货代集聚区核心区，逐步形成以解放碑为核心、以化龙桥和菜园坝为两片的“一核两片多点”发展格局，国际货代备案企业数达到100家以上，引进3家以上全球知名国际货代物流企业。形成西部国际货代功能性总部集聚中心、重庆市国际货代行业公共服务平台、国际货代“星级”楼宇等一批标志性成果。
中新企业出海一站式服务平台项目。出海平台由LOTUSIA （SINGAPORE） PTE. LTD.在渝成立项目公司，与中新（重庆）产业促进孵化中心联合运营。平台将充分利用中新（重庆）战略性互联互通示范项目的资源和优势，为企业出境前的市场调研、实地考察、境外公司设立、投融资服务等关键环节提供专业支持，确保企业能够高效、顺利地进入新加坡及东盟市场，并实现长期的可持续发展。同时，平台也将积极拓展双向出海服务功能，为有意拓展中国市场的海外企业提供市场准入咨询、政策解读、落地协助等服务，助力其在中国市场建立稳固的业务基础，推动形成双向互动、互利共赢的国际合作新格局。
西部肉类进口分销高地项目。鼓励国展实业、市农产品、瑞洋贸易等扩大进口肉类规模、拓宽进口肉类品类，完善分销渠道，推动肉类进出口规模稳步提升，占全市比重达80%。
缅甸珍珠国家馆项目。推动落地缅甸珍珠国家馆，集聚上下游资源，打造集珍珠展示、交易、加工、拍卖等全产业链消费场景，探索在核心商圈设立保税仓试点，推动打造珍珠保税交易中心。
内外贸一体化改革试点基地创建项目。鼓励外贸企业设立自营分销中心，引导企业发挥重庆西部陆海新通道等物流优势，拓展优质消费品分销网络，推动外滩摩配市场内外贸一体化试点。
外贸综合服务平台能级提升项目。培育壮大本土外贸综合服务平台，为中小微企业提供报关通关、跨境结算、供应链金融等全链条服务，助力企业拓展国际市场。


[bookmark: _Toc11669]（五）深入实施商贸供给结构优化提升行动
1.打造商贸总部集聚区。用好培育壮大商贸总部经济政策，大力招引国内外大宗贸易龙头企业。鼓励商贸总部企业强化供应链体系建设，打造供应链协同平台，提升供应链管理水平。壮大总部贸易规模，鼓励重庆医药、桐君阁协同推进专业化药诊服务模式，强化创新药、银发健康、美丽经济等热点领域药品供给；鼓励中石油、中石化升级油气网络，拓展批零直销、充换电、加气加氢和非油业务；推动供销系整合供应链运营管理体系，培育壮大农资、农产品、金属等批发贸易规模。积极对接上海煤炭交易所、中国化工网等全国领先贸易平台，挖掘疆煤、陕煤入渝等机遇，推动一批能源、化工大宗贸易企业落地。建设重庆火锅产业要素集采中心，打造30亿元级重庆火锅产业要素交易线上平台。
2.推动零售业创新提升。以争创零售业创新提升试点为契机，推动线上线下零售创新转型，支持传统零售企业引入优质数字化服务商，数字化赋能实体零售体验式、社交化、智能化转型，支持线上零售企业拓展线下体验店、智慧商店。推动多元化创新，支持龙头企业推广集采集配、统仓统配、云仓直配等新模式，鼓励屈臣氏、罗森等连锁企业“数字赋能+连锁经营”，发展“一店多能”，搭载便民服务项目，大力发展精品店、集合店、快闪店、品牌折扣店等新业态。推动品质化供给，加力扩围实施“两新”政策，深入开展汽车换“能”、家电换“智”、家装厨卫“焕新”行动，持续开展家电、汽车等大宗商品惠民消费季活动，培育智能家居、数码产品、智能穿戴等消费增长点，大力推广国货“潮品”，积极支持服饰、美妆、珠宝、艺术品等行业头部国潮品牌进商圈、商场、特色街区。
3.建设品牌餐饮集聚地。培育壮大总部餐饮企业，支持餐饮行业品质化、连锁化、融合化发展，支持精品咖啡、精致轻食、茶饮等品牌拓展市场，餐饮业营业额年均增长15%以上。提质国际友城美食集聚区，扩容重庆天地国际友城美食街，引进培育全球精品餐厅，丰富高端餐饮、融合料理等业态，打造中国西部国际友城美食集聚示范区，到2027年，集聚国际美食品牌20家，落地国际餐饮企业3家。打造餐饮美食地标，鼓励大都会、万象新华、来福士等商业载体引进米其林、黑珍珠高品质餐饮，打造大井巷火锅主题特色后街，提质国际化、多元化、融合化美食供给，做靓“美食之都”城市名片。传承发扬渝菜烹饪技艺和母城饮食文化，持续推广“渝味360碗”品牌，培育认定“渝味360碗”美食示范店、旗舰店、街区，发布渝中美食地图、主题美食线路，讲好火锅发源等美食故事，培育名菜、名宴、名厨、名店，推动重庆火锅、老字号餐饮等“走出去”。
[bookmark: _Toc24536]4.提升住宿业能级水平。加快引进培育五星级酒店、度假型酒店，打造解放碑—朝天门—化龙桥3大超奢酒店聚集带，形成与高端商业空间、奢侈品零售配套的消费闭环。大力推进老旧酒店改造升级工程，支持空置商业载体向连锁酒店品牌转型发展，鼓励引进国际高品质酒店品牌，提升住宿业国际服务水平。充分挖掘体现重庆山城、江城景观优势及历史人文优势的载体资源，积极引进国内知名头部民宿品牌，打造一批具有地域文化特色的精品民宿。提质发展休闲业态，推进住宿业与文旅、康养、研学等业态融合发展，增加高端健身中心、冥想瑜伽场馆、品质休闲康养、商务茶室酒廊等品牌布局，满足多元化服务消费需求。到2027年，建成五星级及高品质酒店10家以上，创建星级民宿2家，入选全球奢华精品酒店联盟1家。
（六）深入实施现代商贸数智升级提升行动
1.壮大电商产业规模。做大直播电商，着力引进一批知名电商创新孵化载体、直播平台、多渠道网络机构、头部主播团队，推动壹网壹创直播孵化基地、中良美品电商直播基地打造“解放碑直播走廊”等直播场景，创新虚拟主播、3D直播间等带货模式，建设国内领先的电子产品、生活用品直播电商示范区。做优医药电商，鼓励和平药房、桐君阁等医药企业拓展线上购药、延伸线上诊疗，构建“7*24小时智慧药店+本地高效配送网络”。探索OTO在线医保个人账户结算政策试点，争取医保在线支付试点突破。做强跨境电商，推动渝欧跨境电商加快上市，鼓励渝欧跨境贸易产业园扩大园区规模，拓展进口母婴产品高标直播间等销售渠道，培育毛毛虫、单多多等跨境电商产业园，推动跨境电商集群发展，支持具有原产地优势的专业市场利用跨境电商平台开拓国际市场。
2.加快商贸数字转型。推动实体零售与数字经济深度融合，鼓励商贸企业打造数字供应链平台，应用数字技术优化标准流程，赋能开店布局、进销存管理、物流配送、防伪溯源等环节，推动信息系统等智能化升级。加快中小企业数字化转型，发挥大型商贸流通企业、数字化服务商数据整合优势，创新“以大带小”模式，为上下游中小商贸企业提供数字系统、支付、营销等关键环节数字化解决方案。推广线上线下融合的即时零售模式，鼓励重百、乡村基、瑞幸等重点商贸企业升级微信小程序、APP等私域流量平台，推动中小商贸企业借助电商平台及直播电商、社交电商等渠道拓展线上消费市场。鼓励商社电器、苏宁电器等家电卖场丰富智能产品供给，加快发展可穿戴设备、超高清视频终端、智慧家庭产品等新型数字消费。
3.拓展数字应用场景。以数字重庆建设为牵引，升级“数智商务”驾驶舱，加强消费大数据“聚通用”，谋划推广外贸“订单+清单”预警管理、“渝悦·数智家政”“渝悦·菜市场”等一批数字化应用。深化解放碑—朝天门全国示范智慧商圈、来福士等全国示范智慧商店建设，升级解放碑5G智慧步行街展厅，打造一批沉浸式、互动式数字体验新空间。鼓励商圈、街区、景区等利用人工智能、虚拟现实、增强现实等技术，打造云逛街、云购物、云体验等数字消费新场景，提供智能停车、智能送货、智慧节能、智慧安防等服务，提升无人零售、AR互动、虚拟试衣镜等智慧体验。深化菜市场标准化、智慧化建设试点，升级互联网+配送、智慧农贸、智能导购体系，打造一批标准化智慧化示范菜市场。强化生活必需品保供数字化应用的覆盖能力，提高市场监测信息化水平。
（七）深入实施企业主体矩阵培育提升行动
1.夯实产业园区“硬脊梁”。深入开展“园区提质、企业满园”行动，扩容重庆数字商务产业园，着力引进批发、零售类“独角兽”企业；打造新产业电商和新网商产业基地，大力引进新质电商企业链主型企业；依托再生资源集团、华铝新材料等产业链“链主”企业，积极培育建设金属、能源等大宗贸易园区，到2027年，建成百亿级园区2个以上。完善园区“一站式”服务机制，组建“代办+领办+专办”服务专班，为企业提供政策咨询、项目审批、金融支持、人才引进等全方位服务，助力企业降低运营成本、提高服务效率、拓展销售市场。
2.壮大商贸行业“领头羊”。开展“渝商名企”培育壮大行动，完善重点商贸企业培育机制，着力引进国内外知名商贸企业区域总部、功能总部，重点培育连锁经营品牌企业，积极发展大宗贸易订单中心、结算中心，持续培育一批具有行业引领力、市场竞争力、区域辐射力的“小巨人”“独角兽”“瞪羚型”商贸市场主体，加快引进钟表、珠宝、白酒、零食等细分领域头部品牌，推动华为、小米等智能销售终端连锁企业落地见效。
3.培育中小企业“金种子”。从落实税费优惠政策、加强金融服务、保障公平参与市场竞争等方面，构建个体工商户分型分类精准培育机制，促进个体工商户梯次培育多元发展。实施“个转企、小升规、规改股、股上市”梯度培育计划，分类完善“限上企业”培育机制，常态化推进批发、零售企业“达限纳统”。鼓励众创空间等创业载体为中小微商贸企业提供工作空间、共享资源，引导银行金融机构创新中小微商贸企业低成本融资、消费金融低利率贷款产品，推动中小微企业触网营销，拓广销售渠道，壮大销售规模。力争每年实现75家以上商贸企业入库纳统。
表4 企业主体矩阵培育提升行动重点项目
	[bookmark: _Toc8095]“园区提质、企业满园”工程。积极推动产业园区集聚发展，重点引进培育数字商务垂直领域领头企业，到2027年，园区内规模以上企业达20家，新增销售额100亿元以上。
“领头羊”企业引育工程。围绕新质电商、医药、大宗商品等重点领域，引育一批“小巨人”“独角兽”“瞪羚型”企业，到2027年，新培育10家具有行业引领力的重点企业，新增商贸总部企业3家以上。
“金种子”企业培育工程。实施“个转企、小升规、规改股、股上市”梯度培育计划，到2027年，累计培育“金种子”企业150家以上。


[bookmark: _Toc19577]（八）深入实施商贸环境配套支撑提升行动
1.升级国际消费环境。升级离境退税精准服务，提质解放碑西部首条离境退税示范街区，拓展离境退税、“即买即退”商店规模，设立解放碑离境退税集中服务点，优化离境退税线上退付流程，策划推出一批“渝进蓉出”“蓉进渝出”境外人士离境退税游购路线，实现离境退税销售额成倍增长。用好金融产业优势服务高端消费发展，提升便利支付服务体验，深化全域支付便利化示范区建设，在高品质酒店、大型商业综合体、离境退税商店等增设外币兑换点、外卡消费终端，联动支付宝开展境外钱包数字化宣传推广。提升国际化语言环境，在重点商圈、重点景点景区等增设国际志愿者服务站，完善公共场所多语种标识、导览设施，制作入境游便利服务手册，推出双语美食地图、菜单，为境外人士提供更多便捷消费体验。
2.链接全球经贸资源。发挥成渝涉外商会联盟、陆海新通道国际工商会联盟项目办公室辐射带动作用，吸引高能级国际经贸促进机构、国际商协会入驻，推动境外采购商、投资商来区考察，促进国际贸易投资。深化与成渝地区双城经济圈商务领域合作，联合发布福布斯中国解放碑论坛竞争力榜单、成渝双城核心商圈指数报告，共建“入境消费友好型商圈”，联合举办川渝老字号惠民嘉年华、成渝双城商圈线上购物节等高能级活动，联合发布商圈新消费场景、新消费品牌、城市机会清单，支持成渝两地经营主体互设互访，共享双城消费市场。
3.加密国际经贸活动。利用外国驻渝领事机构优势，进博会、广交会、服贸会、消博会、西洽会等重点展会平台，持续深化与“一带一路”、港澳台、国际友好城区、外国商协会及投促机构经贸交流合作。瞄准世界500强、中国500强企业、行业100强等龙头企业、具备良好发展前景的“独角兽”企业，加大专业化、精准化、高效化招商力度，着力引进知名商贸企业来区设立区域总部、功能总部，每年落地“招大引强”项目10个以上。
4.深化商务信用建设。深化“信用+商圈”试点，打造时代天街全市首个信用示范商圈。强化消费者权益保护，推广在线消费纠纷解决、线下无理由退货，创新消费纠纷多元化解机制。发挥标杆带动作用，大力发展一批放心消费商场、市场、景区、商店、网店、直播间、餐饮店。对夜间经济、网络经济、网红经济等新业态、新模式，探索“沙盒监管”、集中备案、错峰巡查等包容审慎监管措施。加大对侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品等行为的打击惩治力度，规范商贸市场经营秩序。
[bookmark: _Toc30999][bookmark: _Toc29841][bookmark: _Toc91002007]四、保障措施
[bookmark: _Toc91002008][bookmark: _Toc8887]（一）加强组织领导。充分发挥渝中区建设国际消费中心城市核心区、促进大宗贸易健康发展等工作机制高位推动、统筹协调作用，加强部门协同、板块联动，细化目标任务、责任分工，推动各项重点工作落细落实。深化“区领导+产业部门+管委会（街道）”三级走访联系服务机制，开展“企业大走访”行动，破解制约企业发展瓶颈问题，切实提升企业办事便利度、服务满意度、发展获得感。
[bookmark: _Toc91002009][bookmark: _Toc21169][bookmark: _Toc14788][bookmark: _Toc67637537][bookmark: _Toc22663][bookmark: _Toc11390][bookmark: _Toc8531][bookmark: _Toc32723][bookmark: _Toc81994547][bookmark: _Toc26646_WPSOffice_Level2][bookmark: _Toc10320][bookmark: _Toc8641]（二）加强政策扶持。细化落实中央、国办《提振消费专项行动方案》《关于支持国际消费中心城市培育建设的若干措施》等政策文件，全力推动消费提质扩容。积极抢抓现代商贸流通体系建设试点、零售业创新提升试点机遇，大力支持商业设施调改、数字化升级等重点项目建设。迭代升级国际消费中心城市核心区建设扶持办法，进一步促进优质消费资源集聚。充分发挥产业投资母基金作用，加快孵化培育商贸业新质生产力。
（三）加强项目支撑。加强全局性、战略性项目策划储备和统筹实施，增强重大项目辐射带动作用。完善重点项目推进机制，针对规划设计、用地审查、环境影响评价、资金筹措、项目审批核准等项目前期工作，加强综合协调与服务。围绕特色商业街区、核心区老旧物业改造等重点领域，健全项目投资管理制度，探索完善投资项目后评价制度，提高项目投资管理水平。
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附件2

[bookmark: _Toc9335]发展目标

	序号
	指标
	2024年
	2027年

	1
	社会消费品零售总额（亿元）
	1762.8
	2000

	2
	批发零售业销售额（亿元）
	4227
	6000

	3
	餐饮业营业额（亿元）
	189.1
	285

	4
	商贸业占GDP比重（%）
	19.8
	22

	5
	限上商贸企业网络零售额（亿元）
	111.3
	180

	6
	国际知名品牌数量（个）
	420
	600

	7
	首店首牌数量（个）
	532
	1072

	8
	首发首秀活动（个/年）
	119
	120

	9
	离境退税商店数量（家）
	24
	100

	10
	外贸进出口额（亿元）
	74
	90

	11
	实际利用外资（万美元/年）
	——
	6000

	12
	中华老字号、重庆老字号数量（个）
	53
	67

	13
	大型商业载体面积（万㎡）
	220
	270

	14
	10亿元以上的商贸载体数量（个）
	12
	16

	15
	特色消费场景（处）
	65
	100

	16
	规模以上商贸企业数量（户）
	632
	680以上

	17
	10亿元以上的商贸企业数量（户）
	29
	34以上
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四重清单

一、重大项目（30项）
（一）重点建设项目（15项）
	序号
	项目名称
	建设内容
	牵头单位

	
	
	
	

	1
	新华万象
	推动新华出版集团、华润万象加快落实签约内容，推动时尚文化城、新华书店老楼、青年路—邹容支路地块整体运营，布局精品书城、商业、甲级写字楼、精品酒店等，打造解放碑核心区域首个10万方商业旗舰，成为商旅融合发展的地标性建筑、网红打卡地、品质消费聚焦地，计划2026年建成投用。
	解放碑CBD管委会

	
	
	
	

	2
	“朝天汇海”
地下商业项目
	推动市城投公司加快广场内部空间改造，积极推进项目与兰桂坊、盈展等优质商业运营商合作，围绕衔接两江
四岸城市功能，重点招引旅游集散、驻场演出、策展好店、特色美食、文娱休闲等业态，计划2025年亮相呈现。
	区住建委

	3
	国浩·云里
	鼓励新浩郡引进优质生活品牌首店、旗舰店以及米其林、黑珍珠餐厅等业态，塑造生活美学、精致休闲体验、商务聚会、涉外社交集群等多业态开放式空间，打造重庆城心的法式风情商业街，计划2025年底亮相呈现。
	历史文化街区管委会

	4
	恒大云邸
	加快运营商招引、品牌招商，打造文旅文创主题商业街区，力争2025年底开业运营。
	解放碑CBD管委会

	5
	日月光中心
	围绕提升中央娱乐区整体商业功能，引入优质商业运营商，加快建设日月光中心二期商业项目，联动一期项目进行全面改造升级，打造集品质住宅、国别美食、休闲娱乐等多元业态为一体的城市生活综合体，计划2029年建成投用。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	6
	鲁祖庙—十字金街精致消费街区
	重点围绕鲁祖庙—十字金街沿线业态焕新、形态升级、环境提升等方面，实施配套完善工程，策划多条快旅慢游路线，承接商圈溢出客流，打造精致消费主题特色街区，计划2026年整体完工。
	解放碑CBD管委会、产业发展集团、文旅发展集团

	7
	较场口中央
娱乐区
	系统谋划较场口-十八梯-磨坊巷夜间消费产业布局，持续推动浩瀚娱乐广场业态升级，打造“得意回归”的中央娱乐区新地标。项目主要包括两项内容：1.推动浩瀚娱乐广场业态升级，进一步加强投资运营，大力调改低端业态，全力集聚一批高端娱乐品牌，打造较场口娱乐广场夜经济标杆项目；2.实施磨房巷片区整体更新，新建高端娱乐载体。
	解放碑CBD管委会、区商务委、区文旅委

	8
	重庆湖广
	着力增添策展好店、特色美食、文娱休闲等业态，延续湖广历史文化底蕴与山城独特建筑肌理，连片重塑超3万方山城古韵历史风貌街区。
	历史文化街区管委会

	9
	妙街二期
	围绕“新愈场”概念，重点引进主题素食、中医药引、新型快消等业态，打造情绪疗愈主题非标商业，预计2025年二季度亮相呈现。
	区商务委

	10
	山城巷二期
	加快推进地下人防洞室、风貌建筑改造以及灯饰、环境景观更新等项目建设，重点布局文化空间、创意办公、餐酒等业态，打造成为24小时人文旅居目的地，编织一个充满活力、满足格调生活想象的巷里文化艺术社区，计划2026年投入运营。
	区文旅发展集团

	11
	枇杷山老街
	推动文旅发展集团打造1.2万方公园式街区商业，围绕亲子互动、乐食乐玩、趣味社交等业态，构筑轻松闲适多元生活空间，预计2025年底亮相呈现。
	区文旅发展集团

	12
	嘉宾里
	聚焦半岛滨江品质生活方式，吸引中高端特色餐饮、品质餐酒主理人入驻，营造独具半岛风情与滨江雅韵的休闲生活美学街巷，预计2025年底亮相呈现。
	数字经济产业园管委会

	13
	茶亭北路
	加快引入优质运营方、主理人品牌，打造具有人情味、生活味、文化味“三味”茶歇后街。
	时代天街商圈管委会

	14
	重庆中心
	加快推进项目二期投资建设计划，引进优质项目运营商，打造集大型商业中心、五星级酒店、商务写字楼于一体的城市综合体，完善两路口、上清寺片区商业配套。
	区住建委、大石化管委会

	15
	大融汇“朝天观凤”天台
	在光控朝天门中心50层打造高空天台项目，重点呈现重庆驿站、云端花园、时尚秀场、星际餐厅等核心业态，打造重庆首家云端城市会客厅——朝天观凤。
	解放碑CBD管委会、朝天门街道


（二）重点改造项目（10项）
	序号
	项目名称
	建设内容
	牵头单位

	
	
	
	

	1
	朝天门市场
	该项目坚持“时尚产业供应链平台”全新定位，通过做优业态布局、做强市场主体、做旺时尚消费、做靓市场环境等，推动朝天门市场成为立足重庆、辐射西部、服务全国乃至东南亚市场的中国纺织服装产业商贸名城。项目具体包括：1.推进港渝广场提档升级，完善优化内部设施和店面布局，打造西南地区中高端品牌服装交易市场；2.推动基良广场重装开业，实施外立面及内部空间装修改造，打造朝天门小商品批发中心；3.实施长航大厦金海洋改造，推进部分楼层业态转型，积极引进希尔顿欢朋、丽柏等连锁酒店品牌。
	区商务委、朝天门街道

	
	
	
	

	2
	大都会东方
广场
	着力推动大都会东方广场开展“蝴蝶计划”，加快立面改造、业态焕新、品牌招商，持续引入国际一线、轻奢、潮流品牌，打造高端品牌集聚、购物体验舒适、国别美食交融的经典商业地标，加快西班牙Aleia餐厅、长本日本料理、魔幻二次元等品牌店铺呈现，预计2026年上半年整体亮相。
	解放碑CBD管委会

	3
	大坪英利大融城
	推进百联奥莱与大坪英利大融城合作升级，引入轻奢及潮牌专卖店、品牌折扣店等，打造都市奥特莱斯折扣生活中心。
	区商务委

	4
	龙湖时代天街
	推动龙湖投资5亿元对时代天街硬件提升、品牌提档、业态提级，焕新微风广场、迎宾大道十字路口等重点区域，加快推进电竞产业基地功能布局，打造深受年轻人喜爱的多元文化和生活方式新地标，提升商业品质感和潮流度。
	时代天街商圈管委会、区商务委

	5
	新世纪百货
	加快推进新世纪百货外立面升级、业态调改，谋划重百小时代主题街区，打造都市白领及商务人士品质百货卖场。
	解放碑CBD管委会

	6
	协信星光广场
	项目总投资1.8亿元，推动协信星光广场升级星光妙塘泛文旅项目，做靓全国首个购物中心球幕演艺空间——云上天宫，推出微醺街区觅塘里二期，亮相“龙凤呈祥”沉浸式主题餐秀，打造文商旅融合项目标杆。
	区商务委、区文旅委、解放碑CBD管委会

	7
	重庆时代广场
	推动重庆时代广场引进重奢品牌、升级门店能级、举办首秀首发活动，焕新呈现解放碑重奢地标。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	8
	万摩购物中心
	项目体量3.68万方，聚焦个性消费概念和潮流艺术体验，积极推动项目向电竞、文娱、亲子等细分赛道转变。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	9
	金鹰财富中心
	加快推进经营权整合，整体改造提升楼宇内部公共空间及外立面形象，进一步增加品质家居、休闲餐饮等生活业态，打造十字金街核心区重奢名品集合地。
	区文旅发展集团

	10
	八一路美食街
	完善提升八一路好吃街、能仁寺周边等公共空间配套设施，对能仁寺及周边建筑修缮加固，植入精品文创等优质业态。
	区文旅发展集团


（三）重点盘活项目（5项）
	序号
	项目名称
	建设内容及规模
	牵头单位

	
	
	
	

	1
	地王广场
	聚焦“国潮+国漫”，加快引入西南首家MINISO LAND、西南最大规模的动漫场景餐厅、全国首家全时段二次元live剧场等业态，打造国内首个核心商圈沉浸式动漫主题公园综合体，预计2025年二季度亮相呈现。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	2
	世贸中心
	积极引进绿树电竞、王者荣誉超级会员中心、京东mall等特色业态，推动131天台建设高端时尚发布平台，焕新打造十字金街商务商业综合体。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	3
	国贸中心
	引入潮流运动体验店、知名设计师品牌集合店、国际美妆品牌旗舰店等，增添亲子互动体验中心，开发沉浸式文化体验业态，提升商城的品牌形象和吸引力，打造渝中区乃至重庆市的商业新地标。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	4
	瑞富广场
	引入时尚服装、潮鞋、饰品、美妆等各类潮流品牌集合店，加快汇聚各地特色小吃、网红美食及轻餐饮品牌，改造提升载体老旧功能品质形象，打造集购物、餐饮、娱乐、文化体验为一体的商业空间。
	区商务委、解放碑CBD管委会

	5
	恒大解放碑中心
	加快吸引科技、金融、文创等领域的创新型企业和创业者入驻，配套完善高端酒店、购物中心、餐饮娱乐等丰富业态，打造城市的创新产业高地和智慧商务新标杆。
	区住建委、区商务委


二、重大政策（10项）
	序号
	政策（文件）名称
	责任单位

	1
	渝中区关于建设国际消费中心城市核心区的扶持办法
	区商务委

	2
	渝中区高质量建设国际货代集聚区扶持政策	
	区商务委

	3
	渝中区支持中新合作项目集聚发展的扶持方法	
	区商务委

	4
	渝中区关于促进餐饮业高质量发展若干措施	
	区商务委

	5
	渝中区关于打造高端品牌集聚区行动方案
	区商务委

	6
	渝中区促进文化旅游体育产业高质量发展措施
	区文旅委

	7
	渝中区15分钟生活服务圈规划实施行动方案
	区文旅委

	8
	渝中区打造历史人文传承新高地，推动巴蜀文化旅游走廊建设3年行动计划（2025－2027）
	区文旅委

	9
	渝中区低空经济发展三年行动计划（2025-2027年）
	区交通运输委

	10
	渝中区构建分型分类精准帮扶机制促进个体工商户高质量发展实施方案
	区市场监管局


三、重大改革（10项）
	序号
	改革事项
	目标任务
	责任单位

	1
	优化离境退税流程
	用好中新30天互免签证、240小时过境免签等政策，联动税务、海关、文旅等部门进一步优化退税服务流程，拓展离境退税“即买即退”试点商店规模、商品品类，优化“渝进蓉出”“蓉进渝出”离境退税互认机制，力争到2027年，全区离境退税商店数量达到100家。
	区商务委、区税务局、区文旅委

	2
	打造全市首个国际支付便利化示范区
	全面构建优质高效的境外银行卡受理、现金支付、移动支付、账户服务、数字人民币“五大支付服务体系”，建设10个支付便利化服务示范点、50个外籍来华人员银行账户及外汇服务网点，让外籍来华人员实现全域无障碍支付。
	区产业发展促进局

	3
	深化内外贸一体化示范试点
	引导传统商贸企业开放发展，鼓励外贸企业开设自营分销中心，引导企业利用重庆在陆海新通道等方面的物流优势，扩大优质消费品分销网络，推动外滩摩配市场内外贸一体化试点，力争到2027年，培育内外贸一体化“排头兵”企业5家以上、形成内外贸一体化发展典型案例5个。
	区商务委

	4
	探索开展全口径
消费统计试点
	推动统计体系由社会消费品零售总额向全口径消费升级，着力将教育、医疗、旅游、文化娱乐等服务消费以及知识付费、直播电商等新型消费纳入统计体系，全面、准确反映消费市场的现状和趋势。
	区统计局

	5
	城市一刻钟便民生活圈示范创建
	编制便民生活圈建设规划专项方案，深挖历史街巷、城市绿岛、特色建筑等资源，聚焦补齐基本保障类业态、发展品质提升类业态，优化社区商业网点布局，积极创建全国一刻钟便民生活圈。
	区商务委

	6
	探索开展医保在线购药试点政策
	积极争取在全市率先开展医保在线购药试点，依托区内在线购药平台，联合区医保局，积极向重庆市医保局争取开展医保在线购药试点政策，推动药易购等医药电商公司在我区形成聚集和规模优势。
	区商务委、区医保局

	7
	探索开展多渠道
融资试点
	鼓励企业探索多层次资本市场金融产品，推动区内商贸总部企业利用存量资产开展商业房地产抵押贷款支持证券（CMBS）试点，鼓励渝欧跨境、千叶眼镜等企业上市融资。
	区产业发展促进局

	8
	零售业创新提升试点
	聚焦零售商业设施改造提升，健全工作机制，强化政策引导，推动场景化改造、品质化供给、数字化赋能、多元化创新、供应链提升，积极创建全国首批零售业创新提升试点城市。
	区商务委

	9
	成品油一体化流量监管试点
	积极对接市商务委，争取纳入全市首批成品油一体化流量监管试点区县，通过智慧监管系统及后续税控加油机更换，解决加油站无序经营问题。
	区商务委

	10
	“信用+商圈”试点
	以时代天街商圈等为先行试点，上线“信用+商圈”智慧化系统，整合商户工商、税务、社保等多维数据，商户端对商户进行信用评级，认定一批诚信商户并给予相关资源倾斜，政府端依托信用评级开展分级分类监管，提高监管精准性、有效性。
	区商务委、时代天街商圈管委会


四、重大平台（20项）
（一）产业园区（10项）
	序号
	平台名称
	主要内容
	责任单位

	1
	重庆数字商务
产业园
	推动重庆数字商务产业园扩容发展，B区通远大厦、C区美源美源分别围绕数字贸易、新质电商发展，园区面积达到近2万平方米，进一步完善园区数字商务支撑和配套产业，建设数字经济产业生态圈，力争2027年园区营收突破40亿元。
	区商务委

	2
	重庆华铝大宗
贸易园区
	推动园区围绕金属材料、能源等开展大宗贸易，通过“科技+实业，产业+金融”发展模式，进一步集聚上下游产业资源，形成具有竞争力的金属材料主题产业园，力争2027年集聚大宗贸易企业30户以上、年交易额突破100亿元。
	区商务委

	3
	渝欧跨境电商产业园
	推动园区范围扩展，进一步链接全球母婴、保健品等进口商品供应链企业以及上下游企业，充分发挥培育、运营、服务等功能，集聚跨境电商产业链资源，打造进口商品一站式交易和服务平台，力争2027年园区营业收入达到60亿元，争创重庆市级跨境电商产业基地。
	区商务委、大石化新区管委会

	4
	毛毛虫“一带一路”跨境电商产业园
	加快培育面向东盟的跨境电商新业态，依托重庆毛毛虫电子商务有限公司，在重庆来福士建设东盟跨境电商产业园，利用跨境电商平台，推动电动车等重庆本地产品，开拓东南亚市场。
	区商务委

	5
	渝中区直播电商基地
	推动壹网壹创电商全域直播孵化产业园、中良美品电商直播产业园提升营销策划、产品设计、模式创新、优品供应和仓储物流等服务水平，建设快消品直播电商示范区。到2027年，全区直播电商交易额突破20亿元。
	区商务委

	6
	国际中古名表
产业园
	积极推动美达实业与具有全国影响力的奢侈腕表珠宝专业平台、中国最大的手表交易平台“万表网”合作，探索二手表所得税抵扣新模式，不断壮大二手表产业，打造国际中古名表产业园。
	区商务委

	7
	重庆火锅产业要素交易平台
	通过搭建产业互联网数字化交易平台，链接产业端、金融端和门店端三方，搭建S2B2C高效服务，整合前端资源，推动火锅产业要素交易平台和集采中心内入驻企业达到15家，新增纳统企业2家，实现交易额5亿元。
	区商务委

	8
	全贸通外贸综合
服务平台
	鼓励迈特涞斯团队发挥跨境贸易及跨境支付资源优势，打造渝中区的外贸综合服务平台，为渝中区中小微企业提供报关通关、跨境结算、供应链金融等全链条外贸服务，助力传统商贸企业转型发展、拓展国际市场。
	区商务委

	9
	国际友城美食集聚区
	围绕“国际友好城市特色餐饮”主题，持续引入重庆56个国际友好城市、127个友好交流城市资源，进一步集聚国际餐饮品牌、业态，深化国际友城美食集聚区“一核两区”布局建设。
	区商务委、国际商务区开发建设委员会

	10
	重庆再生资源
贸易产业园
	聚焦大宗金属贸易、废旧物资绿色循环两大产业，着力集聚钢材、铜、铝等大宗金属贸易及废旧物资回收，新能源汽车报废回收等行业企业，打造集投资、贸易结算、金融服务于一体的大宗金属贸易产业园，力争2027年园区交易额突破100亿元。
	区商务委、历史文化街区管委会


（二）节会活动（10项）
	序号
	平台名称
	主要内容
	责任单位

	1
	中国国际精品消费月暨成渝双城消费节
	承接商务部中国国际精品消费月及市商务委成渝双城消费节主题活动，联动北京、上海、天津、广州国际消费中心城市，通过多元化的消费场景、优惠政策、文化展示和各类促销活动，推动消费升级，激发消费潜力，打造国际消费盛宴。
	区商务委

	2
	重庆新加坡体验周
	积极争取市商务委（市中新项目管理局）支持，发挥渝中区国际消费中心城市核心区引领作用，推动在解放碑步行街、朝天门广场等地标举办中新国际消费节等系列促消费活动，开展新加坡文化、旅游、餐饮以及服务品牌展示交流活动。
	区商务委

	3
	福布斯中国解放碑  论坛
	邀请国际奢侈品牌、商业地产、金融机构以及各产业和消费赛道中的头部参与者，共同探讨解放碑中央商务区国际化发展路径，赋能加快打造西部首个“双千亿”中央商务区和世界知名商圈。
	解放碑CBD管委会

	4
	重庆火锅年欢节暨迎新宴席展
	采取“线上+线下”同步启动，开展启幕仪式、迎春宴品质商家展、重庆火锅天下宴等重点子活动，组织市餐饮协会、市美食文化研究会等市级协会和各类餐饮商家线下参与，以“美食+文旅+非遗+消费”为主线，融合非遗展示、产业升级与国潮文化。
	区商务委

	5
	重庆国际咖啡节
	持续提升国际化、专业化、市场化程度，打造集咖啡品牌展示展销、咖啡设施设备展示交易、生豆贸易、行业交流为一体的咖啡全产业链大型盛会，促进国际生豆贸易、咖啡品牌等咖啡要素资源融合集聚，做靓节、会、展、赛四位一体全国知名咖啡节IP。
	区商务委

	6
	中国“重庆造”服饰采购节暨朝天门原创时装周
	联动中国纺织工业联合会，持续加强活动资源集聚和推广力度，深入推进以“原创化、专业化、规模化、国际化”为特色的品牌展会活动，促进朝天门市场群产业升级、品牌升级、内容升级，推动“重庆造”服饰创新发展。
	区商务委

	7
	重庆6·18电商节
	通过网销爆品汇聚行动、品牌联合共创行动、爆品示范打造行动、爆品资源协作行动，全方位整合市场潜力巨大的优质产品，借助线上公共服务平台沉淀网上“爆品池”，联动各大电商平台和商家，开展丰富多彩的活动，为重庆市民带来过亿元惠购福利，推动重庆网络销售额增长。
	区商务委

	8
	解放碑国际消费节
	携手时尚芭莎，聚焦解放碑—朝天门商圈高端时尚消费主题，高质量策划举办国际金街秀，联动区域重点商场推出促销活动，促进消费潜力持续释放，彰显“全国示范步行街”风采。
	解放碑CBD管委会

	9
	西部陆海新通道
精品展洽会
	持续举办陆海新通道精品展洽会，围绕东南亚和中国西部特色产品搭建展示平台，开展贸易对接，邀请西部陆海新通道13+2省（区市）及陆海新通道沿线国家国际贸易企业、商贸企业、涉外商协会参会，形成具有全国影响力的西部陆海新通道展洽活动。
	区商务委

	10
	重庆缅甸珠宝推介会暨国际采洽会
	持续举办重庆缅甸珍珠推介会暨国际采洽会，在解放碑商圈常态化开展珠宝保税展示交易，推动缅甸珍珠国家馆加快落地，吸引翡翠、玉石等更多高价值品类来渝中区进行保税展示交易，助推渝中区黄金珠宝国际贸易中心建设。
	区商务委
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	序号
	企业名称
	竞争力
	注册资本（万元）
	所在地
	全国布局

	商贸服务业——批发贸易服务

	1
	中粮集团有限公司
	◎✪
	1191992.9
	北京
	>=8（无重庆）

	2
	新凤鸣控股集团有限公司
	◎
	10000
	嘉兴
	上海,南京,嘉兴,徐州,杭州,湖州,福州

	3
	内蒙古伊利实业集团股份有限公司
	◎◼
	636609.8705
	呼和浩特
	>=8（无重庆）

	4
	上海医药集团股份有限公司
	◎▲
	370278.8
	上海
	>=8（有重庆）

	5
	山东凤祥股份有限公司
	◼※
	140000
	聊城
	聊城

	6
	福建圣农发展股份有限公司
	◼
	124340.0295
	南平
	南平,宁德,庆阳,开封,福州,鹰潭

	7
	黑龙江飞鹤乳业有限公司
	☆◼
	29500.2
	齐齐哈尔
	>=8（无重庆）

	8
	福建品品香茶业有限公司
	▲
	16180
	宁德
	北京,厦门,宁德,沈阳,福州

	9
	安琪酵母股份有限公司
	★◼
	86883.2879
	宜昌
	>=8（无重庆）

	10
	广博集团股份有限公司
	★◼
	53427.2953
	宁波
	上海,北京,宁波,宿迁,山南,成都

	11
	山东禹王生态食业有限公司
	△☆
	8400
	德州
	哈尔滨,德州,济南,青岛,齐齐哈尔

	12
	广东新农人农业科技集团股份有限公司
	△☐
	10476.5213
	广州
	佛山,广州,梅州,汕头,江门,湛江,黔南布依族苗族自治州

	13
	山东龙大美食股份有限公司
	◼
	107915.9725
	烟台
	>=8（无重庆）

	14
	南方黑芝麻集团股份有限公司
	◼
	74399.955
	玉林
	>=8（无重庆）

	15
	广州洋葱时尚集团有限公司
	△◼
	19350
	广州
	上海,广州,拉萨,珠海

	16
	山东凯欣绿色食品股份有限公司
	△☐
	11105.25
	潍坊
	潍坊,烟台

	17
	千禾味业食品股份有限公司
	◼
	79878.2158
	眉山
	南宁,宜春,成都,柳州,潍坊,石家庄,镇江

	18
	牧原食品股份有限公司
	△◼※
	526235.8594
	南阳
	>=8（无重庆）

	19
	广东粤海饲料集团股份有限公司
	△◼
	70000
	湛江
	>=8（无重庆）

	20
	深圳市农产品集团股份有限公司
	◼
	169696.4131
	深圳
	>=8（无重庆）

	21
	盖世食品股份有限公司
	△◼
	9783.4656
	大连
	上海,北京,大连,广州,淮安,连云港

	22
	海南航旅饮品股份有限公司
	△☐
	8000
	海口
	屯昌县,海口

	23
	河北美客多食品集团股份有限公司
	△☐
	13075.48
	唐山
	北京,唐山,天津,张家口

	24
	湖南洪盛源油茶科技股份有限公司
	△☐
	12956.3106
	怀化
	上海,怀化,长沙

	25
	山东德州扒鸡股份有限公司
	△☆※
	9000
	德州
	>=8（无重庆）

	26
	莲花健康产业集团股份有限公司
	△◼
	179390.1141
	周口
	>=8（无重庆）

	27
	新疆西部牧业股份有限公司
	◼
	21133.23
	石河子
	五家渠,喀什地区,宁波,石河子

	28
	湛江国联水产开发股份有限公司
	◼
	112816.7253
	湛江
	>=8（无重庆）

	29
	山东恒仁工贸有限公司
	☆
	7000
	枣庄
	枣庄

	30
	山东省万兴食品有限公司
	☆
	6100
	济南
	济南,济宁

	31
	山东好当家海洋发展股份有限公司
	☆◼
	146099.4304
	威海
	>=8（无重庆）

	32
	烟台双塔食品股份有限公司
	☆◼
	123369.65
	烟台
	北京,南充,济南,深圳,烟台

	33
	西安迈科金属国际集团
	◎▲
	136720
	西安
	上海，西安，北京，宁波

	34
	甘源食品股份有限公司
	☆◼
	9321.5831
	萍乡
	安阳,杭州,萍乡

	35
	东阿阿胶股份有限公司
	☆◼
	65402.1537
	聊城
	>=8（无重庆）

	36
	黑龙江飞鹤乳业有限公司
	☆◼
	29500.2
	齐齐哈尔
	>=8（无重庆）

	37
	山东龙大美食股份有限公司
	◼
	107915.9725
	烟台
	>=8（无重庆）

	38
	春雪食品集团股份有限公司
	◼
	20000
	烟台
	上海,烟台,青岛

	39
	东岭集团股份有限公司
	◎▲
	144000
	宝鸡市
	>=8（有重庆）

	40
	广州市广百股份有限公司
	◼
	70403.8932
	广州
	>=8（无重庆）

	41
	九州通医药集团股份有限公司
	◎▲
	504247
	武汉
	>=8（有重庆）

	42
	湖北均瑶大健康饮品股份有限公司
	◼
	43000
	宜昌
	上海,扬州,无锡,淮北,蚌埠,衢州

	43
	粤海永顺泰集团股份有限公司
	◼
	50173.0834
	广州
	宁波,广州,扬州,潍坊,秦皇岛

	44
	江苏华瑞时尚集团有限公司
	◼
	6980
	南京
	上海,南京,周口,泰州,滁州,苏州

	45
	盐津铺子食品股份有限公司
	◼
	19606.0485
	长沙
	九江,崇左,曲靖,漯河,长沙

	46
	海南椰岛（集团）股份有限公司
	◼
	44820
	海口
	>=8（无重庆）

	47
	合肥丰乐种业股份有限公司
	◼
	61401.498
	合肥
	>=8（无重庆）

	48
	西王食品股份有限公司
	◼
	107942.8095
	滨州
	北京,滨州,福州,青岛

	49
	加加食品集团股份有限公司
	◼
	115200
	长沙
	>=8（无重庆）

	50
	河南双汇投资发展股份有限公司
	◼※
	346466.1213
	漯河
	>=8（无重庆）

	商贸服务业——零售业

	1
	沃尔玛（中国）投资有限责任公司
	◼※2
	14105.896
	深圳
	>=8（有重庆）

	2
	银川新华百货商业集团股份有限公司
	◼
	22563.128
	银川
	乌海,榆林,西宁,银川

	3
	华润万家有限公司
	◼◎
	664359
	深圳
	>=8（有重庆）

	4
	许昌市胖东来商贸集团有限公司
	
	5660
	许昌
	许昌市

	5
	居然智家新零售集团股份有限公司
	◎
	628728.8
	武汉
	>=8（有重庆）

	6
	联华超市股份有限公司
	◼※
	111960
	上海
	>=8（无重庆）

	7
	广州唯品会电子商务有限公司
	◼
	21000
	广州
	广西、广东、上海、江西、福建、北京、重庆

	8
	美宜佳控股有限公司
	
	5000
	东莞
	>=8（有重庆）

	9
	天虹数科商业股份有限公司
	◼
	116884.775
	深圳
	>=8（无重庆）

	10
	家家悦控股集团股份有限公司
	
	9000
	威海
	>=8（无重庆）

	11
	银座集团股份有限公司
	◼
	52006.6589
	济南
	>=8（无重庆）

	12
	北京梦想蜂连锁商业有限公司
	◇
	50000
	北京
	

	13
	京东五星电器集团有限公司
	
	159535
	南京
	>=8（有重庆）

	14
	烟台振华商业集团有限公司
	
	5000
	烟台
	>=8（无重庆）

	15
	孩子王儿童用品股份有限公司
	◼
	110974.04
	南京
	>=8（有重庆）

	16
	深圳百果园实业（集团）股份有限公司
	
	157894.75
	深圳
	上海,东莞,北京,南京,杭州,深圳,赣州

	17
	文峰大世界连锁发展股份有限公司
	◼
	184800
	南通
	>=8（无重庆）

	18
	湖南鸣鸣很忙商业连锁股份有限公司
	◇
	4000
	长沙
	>=8（有重庆）

	19
	锅圈食品（上海）股份有限公司
	◇
	273880.28
	上海
	>=8（无重庆）

	20
	成都福满家便利有限公司
	
	1966.7
	成都
	成都

	21
	开市客（中国）投资有限公司
	※
	542947.9
	上海
	>=8（无重庆）

	22
	深圳市酷动数码有限公司
	
	16000
	深圳
	>=8（无重庆）

	23
	河南大张实业有限公司
	
	29000
	洛阳
	乌鲁木齐,洛阳,淄博,郑州

	24
	比音勒芬服饰股份有限公司
	◎◼
	57070.7084
	广州
	宁波,广州,徐州

	25
	广东嘉荣超市有限公司
	
	6000
	东莞
	>=8（无重庆）

	26
	柒一拾壹（中国）投资有限公司
	
	87621.78
	北京
	北京,成都,重庆,青岛

	27
	健之佳医药连锁集团股份有限公司
	◼
	12884.8882
	昆明
	>=8（有重庆）

	28
	山东新星集团有限公司
	
	12000
	淄博
	德州,济南,淄博,滨州,青岛

	29
	广东天福连锁商业集团有限公司
	
	8250
	东莞
	>=8（无重庆）

	30
	浙江万风商业集团有限公司
	
	5000
	绍兴
	绍兴

	31
	十足集团有限公司
	
	11745
	杭州
	>=8（无重庆）

	32
	鲜丰水果股份有限公司
	
	36000
	杭州
	>=8（有重庆）

	33
	兴盛社区网络服务股份有限公司
	
	9276
	益阳
	株洲,益阳,长沙

	34
	网易（杭州）网络有限公司
	◎◼
	90205.056
	杭州
	>=8（无重庆）

	35
	浙江省兴合集团有限责任公司
	◎◼
	100000
	杭州
	>=8（无重庆）

	36
	中基宁波集团股份有限公司
	◎◼
	25600
	宁波
	上海,伊犁哈萨克自治州,北京,嘉兴,天津,宁波

	37
	上海本来生活信息科技有限公司
	◎◼
	30000
	上海
	宁波

	38
	老百姓大药房连锁股份有限公司
	◎◼
	58490.2902
	长沙
	>=8（无重庆）

	39
	北京京东工业品贸易有限公司
	◎◼※
	10000
	北京
	

	40
	江苏艾佳家居用品有限公司
	◎◼
	7085.74
	南京
	北京,南京,昆明,深圳,郑州

	41
	北京梦想蜂连锁商业有限公司
	◎◼
	50000
	北京
	

	42
	家家悦集团股份有限公司
	◎◼
	64733.6728
	威海
	>=8（无重庆）

	43
	益丰大药房连锁股份有限公司
	◎◼
	101028.2742
	常德
	>=8（无重庆）

	44
	上海新世界股份有限公司
	◎◼
	64687.5384
	上海
	上海,苏州

	45
	北京京东健康有限公司
	◇
	10000
	北京
	>=8（有重庆）

	46
	广东省顺客隆商业连锁有限公司
	◼
	11000
	佛山
	佛山,广州,海口,珠海,肇庆

	47
	成都红旗连锁股份有限公司
	◼
	136000
	成都
	>=8（无重庆）

	48
	广州白云山医药集团股份有限公司
	◼
	162579.0949
	广州
	佛山,北京,南宁,广州,揭阳,珠海

	49
	中顺洁柔纸业股份有限公司
	◼
	133124.2069
	中山
	>=8（无重庆）

	50
	浙江万风商业集团有限公司
	◎
	5005
	诸暨
	绍兴市



符号说明
	上市公司（主板上市、创业板、科创板、港股主板、港股创业板、中概股主板、北交所）
	◼

	新三板-基础层/创新层/精选层
	☐

	国家级单项冠军
	★

	省级单项冠军
	☆

	独角兽企业
	◇

	中国企业500强
	◎

	央企
	✪

	国家级专精特新
	▲

	省级专精特新
	△

	外资企业
	※


[bookmark: _Toc20785]

附件5

[bookmark: _Toc11210]渝中区待引进国际品牌清单

	黄色代表重庆暂无品牌（49个）
	重庆
是否有店

	一、头部奢侈品
	

	序号
	英文名
	中文名
	所属集团
	

	1
	Hermes
	爱马仕
	独立品牌
	有

	2
	Chanel
	香奈儿
	独立品牌
	有

	3
	Louis Vuitton
	路易威登
	路易·威登集团
	有

	4
	Dior
	迪奥
	路易·威登集团
	有

	二、国际一线品牌
	

	5
	VanCleef&Arpels
	梵克雅宝
	历峰集团
	有

	6
	chloé
	寇依
	历峰集团
	有

	7
	A.Lange&Sohne
	朗格
	历峰集团
	无

	8
	Roger Dubuis
	罗杰杜彼
	历峰集团
	无

	9
	Dunhill
	登喜路
	历峰集团
	无

	10
	Delvaux
	德尔沃
	历峰集团
	无

	11
	Valentino
	华伦天奴
	意大利华伦天奴集团
	有

	12
	Philipp plein
	菲利普·普莱因
	意大利昔恩昔服装集团
	无

	13
	Patek Philippe
	百达翡丽
	独立品牌
	无

	14
	D&G
	杜嘉班纳
	独立品牌
	有

	15
	Savatore Ferragamo
	菲拉格慕
	独立品牌
	有

	16
	Graff
	格拉夫
	独立品牌
	无

	17
	Audemars Pigeut
	爱彼
	独立品牌
	无

	18
	Goyard
	高雅德
	独立品牌
	无

	19
	HUGO BOSS
	雨果博斯
	独立品牌
	有

	20
	Valextra
	万莱斯特
	独立品牌
	无

	21
	Celine
	塞琳
	路易·威登集团
	无

	22
	Fendi
	芬迪
	路易·威登集团
	有

	23
	Loewe
	罗意威
	路易·威登集团
	有

	24
	Bottega Veneta
	葆蝶家
	开云集团
	无

	25
	Boucheron
	宝诗龙
	开云集团
	有

	26
	Balenciaga
	巴黎世家
	开云集团
	有

	27
	Alexander McQueen
	亚历山大·麦昆
	开云集团
	有

	28
	Chaumet
	尚美
	LVMH集团
	无

	29
	Tiffany&Co
	蒂芙尼
	LVMH集团
	有

	30
	Loro Piana
	诺悠翩雅
	LVMH集团
	有

	31
	MOYNAT
	摩奈
	LVMH集团
	无

	32
	Berluti
	伯尔鲁帝
	LVMH集团
	无

	33
	Givenchy
	纪梵希
	LVMH集团
	有

	34
	Mikimoto
	御本木
	御木本珠宝集团
	无

	35
	CHOPARD
	萧邦
	卡尔-弗雷德里克·舍费尔家族集团
	有

	36
	Breguet
	宝玑
	斯沃琪集团
	有

	37
	bally
	巴利
	‌Regent集团
	有

	38
	Canada Goose
	加拿大鹅
	贝恩资本集团
	有

	39
	Mulberry
	迈宝瑞
	辉盛集团
	无

	40
	Marni
	玛尼
	OTB集团
	有

	41
	Lanvin
	浪凡
	复朗集团
	无

	42
	Kiton
	奇顿
	雅诗兰黛集团
	无

	43
	Giorgio Armani
	乔治阿玛尼
	阿玛尼集团
	有

	44
	Versace
	范思哲
	Capri 集团
	无

	45
	Harry Winston
	海瑞温斯顿
	斯沃琪集团
	无

	三、轻奢品牌
	

	46
	Marc Jacobs
	马克雅克布
	LVMH集团
	无

	47
	OFF-WHITE
	OFF-WHITE
	LVMH集团
	无

	48
	Stella McCartney
	斯特拉·麦卡特尼
	LVMH集团
	有

	49
	TAG Heuer
	泰格豪雅
	LVMH集团
	有

	50
	Longchamp
	珑骧
	独立品牌
	有

	51
	DE BEERS
	戴比尔斯
	独立品牌
	无

	52
	by far
	
	独立品牌
	无

	53
	rebecca minkoff
	瑞贝卡明可佛
	独立品牌
	无

	54
	GANNI
	
	独立品牌
	无

	55
	3.1 Phillip Lim
	3.1菲利普
	独立品牌
	无

	56
	Acne Studios
	艾克妮工作室
	独立品牌
	有

	57
	Agnes b
	阿尼亚斯贝
	独立品牌
	无

	58
	AMI
	爱米
	独立品牌
	有

	59
	BRUNELLO CUCINELLI
	布鲁诺·库奇利
	独立品牌
	有

	60
	Christian Louboutin
	克里斯提·鲁布托
	独立品牌
	有

	61
	Visvim
	维斯维木
	独立品牌
	无

	62
	Comme des Garcons
	川久保玲
	独立品牌
	无

	63
	APC
	
	独立品牌
	无

	64
	toteme
	
	独立品牌
	无

	65
	Coach
	蔻驰
	Tapestry集团
	有

	66
	Kate spade
	凯特丝蓓
	Tapestry集团
	有

	67
	Stuart Weitzman
	思缇韦曼
	Tapestry集团
	有

	68
	Michael Kors
	迈克高仕
	Capri集团
	有

	69
	ISABEL MARANT
	伊莎贝尔·玛兰
	Capri集团
	有

	70
	Jimmy Choo
	吉米周
	Capri集团
	有

	71
	lssey Miyake
	三宅一生
	资生堂集团
	无

	72
	Damiani
	玳美雅
	Damiani集团（上海豫园珠宝时尚集团）
	无

	73
	MCM
	
	深圳赫美集团（中国区）
	有

	74
	Furla
	芙拉
	孚丰商贸（上海）有限公司
	无

	75
	pinko
	品高
	Cris Conf spa
	有

	76
	See by chloé
	寇依
	历峰集团
	无

	77
	DAKS
	达科狮
	皆柏贸易（杭州）有限公司
	无

	78
	Theory 
	希尔瑞
	迅销集团（优衣库）
	有

	79
	ThomBrowne
	桑姆·布郎尼
	杰尼亚集团
	有

	80
	ba&sh
	巴安斯
	HLD集团
	有

	81
	DVF
	
	王府井集团
	有

	82
	Alexander Wang
	亚历山大·王
	意大利YOOX集团
	有

	83
	Ted baker
	泰德贝克
	美国ABG集团
	无

	84
	vince
	文斯
	美国ABG集团
	无

	85
	Equipment
	
	美国Dutch集团
	无

	86
	MSGM
	
	深圳赫美集团（中国区）
	无

	87
	Self-Portrait
	
	歌力思集团
	有

	88
	Vivienne Westwood
	薇薇安·威斯特伍德
	山东银座商业集团（中国区）
	无

	89
	Masion Margiela
	马丁·马吉拉
	OTB集团
	无

	90
	ROGER VIVIER
	罗杰维维亚
	Tod's集团
	有

	91
	La Prairie
	莱珀妮
	德国拜尔斯道夫集团
	有

	92
	POLA
	宝丽
	POLA ORBIS OLDINGS集团
	无

	93
	TOM FORD
	汤姆福特
	雅诗兰黛集团
	有

	94
	Gentle Monster
	温柔的怪物
	‌镜特梦贸易（上海）有限公司
	有

	95
	Dsquared2
	D二次方
	意大利YOOX集团
	无

	96
	Chruch's
	
	Prada集团
	无

	97
	Carven
	卡纷
	之禾卡纷集团
	无

	98
	Ralph lauren
	拉夫劳伦
	Ralph Lauren集团
	有

	99
	Ports
	宝姿
	宝姿集团
	有
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